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Abstract. This study presents preliminary results of research that seeks to show that VEJA
magazine works as one of the places of discursive memory and mediatic spetacularization of
corruption in Brazil. We constructed a specific corpus of analyses by selecting the covers of
editions which show the discursive sequences to be analyzed. They refer to the corruption
found in Fernando Collor's government; to the corruption found in Fernando Henrique
Cardoso’s government; and to the corruption found in Luiz Inécio Lula Silva’s government.
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Resumo.Neste trabalho, apresentamos os primeiros resultados da pesquisa que busca mostrar
gque a revistaVeja funciona como um dos lugares de memoria discursiva e de
espetacularizacdo midiatica da corrupcdo no Brasil. Construimosorpus especifico de

analise, selecionando capas das edi¢cdes sobre as quais incidiu o recorte das sequéncias
discursivas submetidas a analise, que dizem respeito a corrupcdo no governo de Fernando
Collor; a corrupcdo no governo de Fernando Henrique Cardoso; e a corrupgao no governo de
Luiz Inacio Lula da Silva.
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1 Considerac0es iniciais

No mundo contemporaneo, a midia faz parte dos conflitos que regem 0 nosso
cotidiano e pode ser definida como um lugar de meméria discursiva e como instrumento
de espetacularizacdo da vida, do corpo, do cotidiano e, no tocante a este trabalho, da
politica.

O espetaculo, no sentido de Debord (1967), apresenta-se a0 mesmo tempo como
a propria sociedade, como parte da sociedade e como instrumento de unificacdo. Antes
da existéncia de uma sociedade ambientada pela midia, tinha sua produgédo associada
quase sempre a politica e/ou a religido. Na modernidade, passou a ser produzido com
inscricdo nos campos cultural e/ou da midia, assimilada como momento do movimento
de autonomizacdo de esferas sociais. Na contemporaneidade, os midias tornaram-se o
lugar primordial de fabricacdo do espetacular e, em consequéncia, a relacdo entre midia
e espetaculo recobre, como programacado, a fabricacdo e veiculacdo de espetaculos
politicos, entre outros.

O surgimento e desenvolvimento de modalidade de comunicacdo midiatica e a
conformacdo de uma sociedade estruturada e ambientada pela midia, conforme Rubim
(1999; 2000) recolocam em questdo a tematica do relacionamento entre politica e
comunicacao. Podemos perceber que uma significativa parcela da atividade politica na
contemporaneidade se realiza na dimensao publica instituida pela rede de midias, seja
na televisdo, seja no radio, seja na Internet, seja em outros ambientes midiaticos, a
exemplo das revistas de informacdo. E uma passivel explicacdo para esse fenémeno

ESTUDOS LINGUISTICOS, Sao Paulo, 38 (3): 193-203, set.-dez. 2009 193



pode ser encontrada em Debord (1967) e Schwartzenberg (1978), segundo os quais a
politica desenrola-se tendo como pano de fundo sociedades espetaculatizadamo
estados espetacularizados.

As pesquisas realizadas no Brasil, que tematizam, analisam e tentam explicar o
poder institucional e de representacdo dos meios de comunicacdo no mundo politico
contemporaneo, tiveram seu inicio com as analises sobre as elei¢cbes presidenciais de
1989. Foi a partir do fendbmeno Collor que académicos de diversos campos de
conhecimento passaram a reconhecer a importancia da comunicagdo de massa no
processo politico brasileiro. Estudar a relagéo entre a Comunicacao e a Politica hoje no
Brasil € estudar anidia e suas influéncias, a comunica¢do mediatizada ou a cultura
midiatica. E, para além do poder simbdlico, € estudar o poder politico e econémico que
amidiaincorporou ao tornar-se elemento fundamental da engrenagem da globalizacéo
econdmica e cultural. Na perspectiva da Analise de Discurso, ndo nos interessa como se
realiza uma possivel intervengdo da midia no comportamento das pessoas.

Na espetacularizacdo midiatica da politica no Brasil, acentuada nos anos 90 do
século XX, a encenac¢do discursiva da corrup¢do ocupa a agenda publica no Brasil e em
paises do chamado primeiro mundo. Interessa-nos investigar o funcionamento da
espetacularizacdo midiatica da politica e a encenacgédo discursiva da corrup¢éo, detonada
pelas dendncias de corrupgcao presentes em varias esferas da administracao publica, na
abertura politica e na chamada nova democratizagdo brasileira em revistas de
informacé&o e analisar o modo pelo qual a memaria irrompe reatualizando os sentidos
sobre a corrupgao nesses periodos.

O recorte que realizamos inicialmente inclui a reviggg, lancada em 1968
pela Editora Abril e considerada um dos meios de comunicagcdo que mais se destaca na
imprensa brasileira, a mais comprada, a maior em assinaturas e em tiragem de
exemplares (nacionalmente) e a quinta revista de informacdo de maior circulagdo no
mundo.

Partindo do pressuposto de guWeja, como pratica discursiva institucional
funciona comdocusde realizacdo politica e do fazer praticas sociais e discursivas do
cotidiano do século XX e inicio do século XXI, tentamos responder as seguintes
questbes: a) Das capas das edicoeVale que circularam desde 1974, quantas sdo
dedicadas a politica, aos processos eleitorais, aos governos e aos escandalos e
corrupcdo? b) Como se da o funcionamento da espetacularizacdo da politica e da
encenacdo discursiva dos escandalos e corrupgcdo na abertura politica e na chamada
nova democracia brasileira, érgja?

Para tentar responder as quest@ese b, realizamos: a) levantamento,
classificacéo, categorizacdo e quantificacdo das capdgaeela tematica, tipo e ano
de circulacéo; catalogagcdo, das edicOes da revistas; b) escaneamento das capas das
edicdes selecionadas, com o objetivo de preservar os originais, manter o material em
arquivo e facilitar o trabalho de analise.

Objetivando construir uncorpus especifico de andlise ligado a discursividade
sobre a corrup¢do na chamada nova democracia brasileira, construimos um arquivo
especifico, selecionando as edi¢cdes sobre as quais incidiu o recorte das capas que
denominamos aqui de sequéncias discursivas. Definimos seis conjuntos de sequéncias
discursivas, a saber: a) sequéncias discursivas sobre escandalos e corrup¢céo no Governo
Geisel; b) sequéncias discursivas sobre escandalos e corrupgdo no Governo Figueiredo;
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c) sequéncias discursivas sobre escandalos e corrupcdo no Governo Sarney; d)
sequéncias discursivas sobre a corrupcao no Governo Collor; e) sequéncias discursivas
sobre escéndalos e corrupcdo no Governo FHC; f) sequéncias discursivas sobre
escandalos e corrupgéo no Governo Lula.

2 Vega e politica de marco de 1974 a julho de 2008: processos eleitorais,
governos e escandalos e corrupcao.

Nas edicOes d¥ga, a discursividade gira em torno de questdes sobre Brasil e
sociedade, politica e economia, questdes internacionais, ciéncia e tecnologia, saude e
sexo, arte, gente, religido e historia, esporte e aventura, educacdo e trabalho. Com
relacdo a discursividade sobre politica, indicamos o niumero de capas que a revista
dedicou aos processos eleitorais e aos governos, compreendidos no periodo de margo de
1974 a julho de 2008.

No periodo de marco de 1974 a agosto 1989 (cf. gréfico 1), a revista dedicou
cento e quinze (115) capas a politica no Brasil. Dessas, vinte e cinco (25=22%) a
escandalos e corrupgdo e noventa (90 = 78%) a outros temas sobre politica e economia.

Capas de Veja dedicadas a encenagéo da politica
margo de 1974 a agosto de 1989

25
22%

@ Escéandalos e corrupgédo

M Outros temas sobre politica e
economia

78%

Gréfico 1. Capas déega dedicadas a encenacéo da politica
(marco de 1974 a agosto de 1989)

No periodo de setembro de 1989 a julho de 2008 (cf. grafico 2), a régata
dedicou duzentos e trinta (230) capas a politica no Brasil. Destas, quarenta e seis (46 =
20%) capas dizem respeito as campanhas eleitorais de 1989, 1994, 1998, 2002 e 2006;
cento e vinte e sete (127=55%) dizem respeito a escandalos e corrupg¢éo; e cinqlenta e
sete (57=25%) a outros temas sobre politica e economia.
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Capas de Veja dedicadas a encenagéo da politica
setembro de 1989 a julho de 2008

57
25%

O Campanhas eleitorais

127 M Escéndalos e corrupgéo

55% 46

20%

O Outros temas sobre politica e
economia

Gréfico 2. Capas déegja dedicadas a politica
(setembro de 1989 a julho de 2008)

Em se tratando da campanha eleitoral de 1989 (cf. grafico 3), a revista dedicou
oito (8) capas: duas (2=24%) ao candidato Collor, duas (2=24%) ao candidato Lula,
uma (1=12,5) aos candidatos Lula e Brizola, duas (2=24%) aos candidatos Lula e Collor
e uma (1=12,5) a eleicdo em geral.

Capas Eleigédo para Presidente do Brasil em 1989

1 24%

@ Collor
W Lula
O Lula e Brizola

O Lula e Collor
24%

B Eleicdo geral

12,5%

Gréfico 3. Capas eleigdo para presidente do Brasil em 1989

No periodo de janeiro de 1990 a setembro de 1992, periodo que durou o governo
Collor, a revista dedicou cinquienta e duas (52) capas a politica. E de outubro de 1992 a
dezembro de 1994, periodo do governo Itamar, vinte e sete (27) capas.

Em relacdo & campanha eleitoral de 1994 (cf. gréafico 4), foram identificadas oito
(8) capas d&¢ja: duas (2=25%) ao candidato Lula, quatro (4=49%) ao candidato FHC,
uma (1=13%) aos candidatos Lula e FHC, e uma (1=13%) a eleicdo em geral.
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Capas Eleigao para Presidente do Brasil em 1994

25%

@ FHC
M Lula
1 O FHC e Lula

13% O Eleigao geral

49%

13%

Gréfico 4. Capas eleigdo para presidente do Brasil em 1994

No que tange a campanha eleitoral de 1998 (cf. graficdeld,dedicou quatro
(4) capas a campanha eleitoral para presidente do Brasil. Dessas capas, uma (1=25%) se

refere ao candidato Lula, uma (1=25%) ao candidato FHC e duas (2=50%) as elei¢cdes
em geral.

Capas Eleigao para Presidente do Brasil em 1998

50%

O Lula
W FHC

25%

O Eleigéo geral

25%

Graéfico 5. Capas eleicdo para presidente do Brasil em 1998

No periodo de oito ano¥,gja dedicou sessenta e duas (62) capas a politica no
governo de FHC. Dessas, vinte (20) capas, correspondem ao primeiro mandato, no
periodo de Janeiro de 1995 a dezembro de 1998; e quarenta e duas (42) capas, ao
segundo mandato, no periodo de janeiro de 1999 a dezembro de 2002.

No que diz respeito a campanha eleitoral de 2002, a revista pdem encena vinte e
uma (21) capas (cf. grafico 6). A questdo é discursivizada desde 1999 quando dedica
uma (1=5%) capa ao candidato Ciro Gomes. Em 2001, uma (1=5%) capa a Lula e duas
(2=11%) a Roseana Sarney. Em 2002, oito (8=42%) capas a Lula e PT; duas (2=11%) a
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Roseana Sarney; uma (1=5%) a Ciro Gomes; uma (1=5%) a Lula,

Serra; e trés (3=16%) a eleicdo em geral.

Ciro Gomes e José

16% 59

5%
1%

1%

42%

Capas eleicao para Presidente do Brasil em 1999 a 2002

@ 1999 Ciro Gomes

| 1999 Lula

[0 2001 Roseana

[ 2001 Lula /PT

W 2001 Roseana

@ 2002 Ciro

W 2002 Lula /Ciro/ Serra
O 2002 Eleigéo geral

Gréfico 6. Capas eleigdo para presidente do Brasil 1999 a 2002

No que se refere a campanha eleitoral de 2006 (cf. grafistg@d)publicou oito
capas: quatro (4=48%) dedicadas ao candidato Lula e ao Partido dos Trabalhadores,
uma (1=13%) dedicada ao ex-presidente FHC, uma (1=13%) ao candidato garotinho,
uma (1=13%) ao candidato Geraldo Alkmim e uma (1=13%) a campanha em geral.

Elei¢ao para Presidente do Brasil em 2006

1 13%

13%
48%

13%

@ Lula /PT
mFHC
O Garotinho

M Eleigao geral

O Geraldo AIKmim

Gréfico 7. Capas eleicdo para presidente do Brasil em 2006

No periodo de janeiro de 2003 a dezembro de 2006, primeiro mandato do
Presidente Luiz Inacio Lula da Silvdga dedicou quarenta (40) capas a politica. No
periodo de janeiro de 2007 a julho de 2008, um ano e meio do segundo mandato, vinte e

uma capas (21).

Na proxima secdo, trataremos de escandalos e corrup¢do nos processos de
abertura e da nova democracia brasileira discursivizados e espetaculizatga.em
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3 Vga e politica de marco de 1974 a julho de 2008: escandalos e corrupcao
nos processos de abertura politica e da chamada nova democracia brasileira.

No periodo do processo de abertura politica (cf. grafico 8), houve vinte e cinco
(25) casos de escandalos e corrupcao (cf. grafico 8): ( nove (9 — 36%) no Governo
Geisel (marco de 1974 — margo de 1979); dez (10 — 40%) no Governo Figueiredo
(abril de 1979 — marco de 1985); seis (6 -24%) no governo de transicdo que pos fim a
25 anos de ditadura militar, Governo Sarnap(il de 1985 — fevereiro de 1990)

Escandalos politicos no periodo de Abertura Politica

36% 0 Governo Geisel (margo de 1974 -
margo de 1979) 5 anos

W Governo Figueiredo (abril de 1979
10 margo de 1985) 5 anos

40% [ Governo Samey (abril de 1985 -
fevereiro de 1990) 5 anos

24%

Grafico 8. Escandalos politicos de abertura politica

No periodo da chamada nova democracia brasileira, de margo de 1990 a julho de
2008 (cf. grafico 9), houve duzentos e cinco (205 — 100%) escandalos, sendo dezenove
(19 — 9%) casos de escandalos e corrupca&Gaonerno Collor (margo de 1990 -
setembro de 1992); trinta e um (31 — 15%) casdSawerno Itamar (outubro de 1992
— dezembro de 1994); quarenta e seis (46 -22%) casdsavesnos FHC (janeiro de
1995 — dezembro de 2002); e cento e nove casos (109 -54%3avesnos Lula
(janeiro de 2003 até julho de 2008): setenta e trés (73) no periodo de janeiro de 2003 a
dezembro de 2005; e trinta e seis (36) no periodo de janeiro de 2007 a julho de 2008.
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Escandalos politicos no processo da chamada Nova Democracia Brasileira

19 @ Governo Collor (margo de 1990 -
9% setembro de 1992) 1 ano e 9 meses

3 W Governo ltamar (outubro de 1992 —
15% dezembro de 1994) 1 ano e 3 meses

O Governos FHC (janeiro de 1995 —
dezembro de 2002) 8 anos

O Governos Lula (janeiro de 2003 até
229, margo de 2008) 5 anos e 3 meses

109
54%

Gréfico 9. Escandalos politicos no processo da chamada nova democracia brasileira

3.1 Escandalos politicos espetacularizados e discursivizados nas capagdjia

Os resultados da pesquisa que originou este trabalho indicaram que o niumero de
escandalos politicos e o numero de escandalos politicos espetacularizados e
discursivizados nas capas \dga néo coincidem, seja porque nem todos os escandalos
ocorridos sdo tematizados nas capas seja porque um escandalo pode aparecer
tematizado na capa de mais de uma edicao.

Das capas catalogadas da revétga, relacionadas a politica, cento e quarenta e

oito (148 -100%) sdo dedicadas ao tema escéandalos e corrupcdo. Dessas, treze (13)
circularam no processo de abertura politica: cinco (5) no Governo Geisel (margco de
1974 — marco de 1979); quatro (4), no Governo Figueiredo (abril de 1979 — marco de
1985); quatro no Governo Sarney (abril de 1985 — fevereiro de 1990). E cento e
guarenta (140), na chamada nova democracia brasileira: vinte e sete (27) no Governo
Collor (marco de 1990 - setembro de 1992); quatorze (14), no Governo Itamar (outubro
de 1992 — dezembro de 1994); vinte e quatro (24), nos Governos FHC (janeiro de 1995
— dezembro de 2002); e sessenta (62) nos Governos Lula (janeiro de 2003 até julho de
2008):
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Escandalos politicos espetacularizados e discursivizados nas capas de Veja

@ Governo Geisel (margo de 1974 - margo de 1979)
5 anos

[ Governo Figueiredo (abril de 1979 - margo de 1985)

5 4 4 5 anos

8% 3% 39, o7 0 Governo Samey (abril de 1985 — fevereiro de 1990)
5 anos

4% [ Governo Collor (margo de 1990 - setembro de 1992)

1ano e 9 meses

M Governo ltamar (outubro de 1992 - dezembro de
1994) 1 ano e 3 meses

18% @ Governos FHC (janeiro de 1995 - dezembro de
2002) 8 anos

[ Governos Lula (janeiro de 2003 até julho de 2008)
5 anos e 3 meses

Grafico 10. Escéandalos politicos espetacularizados e discursivizados nas dagjas de
(marco de 1974 a julho de 2008)

Ainda que preliminares, os resultados nos permitem tecer alguns consideracdes
sobre a relacéo espetaculo/escandalos/corrupcao.

Os fendmenos de escandalos e de corrupcéo, geralmente, sdo confundidos. E
preciso ressaltar que sdo fendmenos distintos. O escandalo envolve estagios de
desenvolvimento: revelacéo, publicacdo, defesa, dramatizagcéo, execugéo ou julgamento
e rotulacdo. Ao realizar uma analise sistematica do fendmeno do escandalo politico,
como produto da sociedade moderna, Thompson (2000, p. 13) defende que a
emergéncia de um escandalo depende do conhecimento de outros, envolvendo um grau
de conhecimento publico sobre as agBes e acontecimentos e a transformacdo desse
conhecimento enmaking publice making visible por meio dos quais estas acdes se
tornam conhecidas dos outros.

Nesse sentido, as revistas de informacdo, a exempldede divulgam e
discursivizam sobre escandalos, que envolvem senadores, secretarios de governos e
politicos de modo geral, numa esfera que transcende o tempo e o espaco da sua
ocorréncia. Uma questdo se faz necessaria: Quais as condicbes para que atividades
corruptas se constituam em escandalos na midia? Sabemos que a corrupcao envolve
infragdo, violagdo de regras, convencgdes ou leis, mas para ser escandalosa precisa ser
descoberta. Para ser descoberta, por sua vez, precisa ser denunciada. Isso implica que a
articulac@o publica do discurso denunciatério € a condicdo para que uma corrupgao se
transforme em um escandalo.

Nas capas analisadas, observamos que os escandalos na esfera do poder politico
redefinem as relagbes entre a vida publica e a vida privada; tém um desenvolvimento
temporal que depende de outras instituicdes como justica, instituicdes politicas, etc;
possuem um comeco e um fim; desenrolam-se como um enredo de novela, envolvendo
0S sujeitos espectadores e leitores que acompanham todas as etapas da histéria; e
deixam de ser discursivizados quando nao despertam mais interesse publico.

ESTUDOS LINGUISTICOS, Sao Paulo, 38 (3): 193-203, set.-dez. 2009 201



Se compararmos os diferentes sistemas de governo, observaremos que a
memoria discursiva - como condi¢cdo do legivel em relagdo ao proprio legivel, como
espaco movel, de retomadas, deslocamentos, conflitos, desdobramentos e de contra-
discursos, no sentido de Pécheux (1983a; 1983b) - irrompe reatualizando os sentidos
sobre a corrupcdo. Na tirania e na monarquia, corrupcdo estava associada a alguma
forma de traicdo a pétria, como nos desvios de conduta sexuais e na acusacao de
mulheres que, quando assumiam papéis fora daquilo que a sociedade Ilhes passava como
expectativa de boa conduta, eram consideradas corruptas. Do modo como a
compreendemos, no entanto, corrupcdo € um fendmeno da moderna Republica que
pauta-se, de um lado, no sentimento de tolerancia a diversidade; e, de outro lado, na
supremacia da sobrevivéncia individual (busca do dinheiro) em relacdo ao espaco
coletivo (mundo do afeto). Os escandalos politicos ganham destaque na democracia por
esta ser um regime politico em que os conflitos e atritos politicos se presentificam e, por
isso, tornam-se mais visiveis. Nem todos os escandalos, como ja salientamos, sao
discursivizados e espetacularizad@s e pela midia, a exemplo déga. A corrupgao
politica s é espetacularizada e visualizada quando vira escandalo na midia.

4 Consideracoes finais

As andlises ja realizadas indicaram que, apesar de o desenvolvimento do novo
ambiente comunicacional ter ocorrido durante o periodo autoritario, as condi¢cdes de
possibilidade da época, no sentido de Foucault (1969), ndo permitiram que a midia
discursivizasse livremente sobre politica. Foi um periodo marcado pela interdi¢cao, pelo
controle e pelos constrangimentos proprios da ditadura. Ao final do regime militar, o
Brasil assiste & mudanca no formato eleitoral e as campanhas presidenciais de 1989,
1994, 1998, 2002 e 2006 foram apresentadas, em formato eleitoral midiatico, como
acontecimentos histéricos e discursivos singulares. E os conflitos e atritos politicos
desses governos passaram a ter mais visibilidade na midia como demonstvap em

No que tange escéndalos e corrupgao discursivizadogegan a) o Governo
Geisel, o Governo Figueiredo,@overno Sarney, Governo Collor, o Governo Itamar,
0os Governos FHC e os Governos Lula foram afetados por crimes de corrupcao, desde
obtencéo e doacéo de favores como acesso privilegiado a bens ou servigos publicos até
pagamento superfaturado de obras e servigos publicos para empresas privadas em troca
do retorno de um percentual do pagamento para o governante ou para o funcionario
publico que determinou 0 pagamento; b) as cenas de corrupc¢ao politica nesses governos
foram validadas, ou seja, foram instaladas na memoria coletiva pela repeticdo, pelo
retorno e pela espetacularizacdo na midia; ¢) as cenas de corrupcdo validadas na midia
ocorreram tanto na esfera privada quanto na publica — burocratica e politica; d) as
relacbes de poder no Brasil, demarcadas pelas cenas validadas de escandalos, indicam
apagamento das fronteiras entre as esferas publicas e privadas; e) a erupcdo dos
acontecimentos discursivos, no sentido de Pécheux (1983a; 1983b), relacionados a
corrupcdo, mostram que a midia, a exemplo da revigta tém “lugar de falar”, poder
de “falar” e de “sugerirbnde e o quelhar, o que ler e como interpretar.
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